
Руководство
по использованию
фирменного стиля



Миссия O’SEF заключается 
в предоставлении широкого 
ассортимента продуктов 
для депиляции, которые 
отвечают высочайшим 
стандартам безопасности 
и эффективности.

Миссия



Бренд решительно настроен 
сделать процесс депиляции 
простым и комфортным, 
обеспечивая пользователям 
уверенность в получении 
стабильных и безопасных 
результатов. 

Миссия

Главное устремление заключается в создании 
экспертного продукта, который может 
удовлетворить различные потребности 
клиентов, от профессиональных мастеров 
в салонах до людей, предпочитающих 
проводить процедуры дома.



Качество по 
доступной цене

Широкий 
ассортимент

Лидерство 
на рынке

Безопасность 
и эффективность

Эстетический 
подход

Ценности бренда

Бренд O’SEF сочетает 
качество и доступность, 
позволяя клиентам 
достигать отличных 
результатов.

Продукты разрабатываются 
с учётом последних 
достижений косметологии 
для безопасного 
использования.

O’SEF предлагает 
полный набор продуктов 
и аксессуаров для 
депиляции.

O’SEF превращает 
уход за собой в 
приятный ритуал, 
повышая уверенность 
пользователей.

Бренд стремится занять 
лидирующие позиции в 
сфере косметических 
средств для депиляции.



O’SEF стремится к тому, чтобы 
каждый клиент ощущал заботу 
о своей красоте и здоровье. 

Мы хотим, чтобы процесс депиляции 
стал не только необходимостью, 
но и источником положительных 
эмоций и уверенности в себе.



Фирменные 
элементы

1.0



Экологичность подчеркивается 
через природные элементы 
и пастельные оттенки.

Логотип1.0

Логотип включает  в себя мягкие изгибы и плавные линии, которые  ассоциируются с комфортом и заботой.
Основным посылом логотипа является передача идеи заботы о клиенте и окружающей среде. 

Символ круга 
олицетворяет 
заботу и уют.

Мягкие линии и натуральные
элементы символизируют 
безопасность и комфорт 
каждой процедуры.



Пропорции 3:1

Охранное поле

Пропорции логотипа1.0



Монохром Цветной без прозрачности

С названием линейки Белый на фоне цветов бренда

Допустимые варианты использования логотипа1.0



Изменение пропорций 
логотипа

Менять  взаиморасположение 
и добавлять элементы

Произвольно перекрашивать 
элементы

Применять обводку 
и дополнительные 
спецэффекты

Изменять шрифт, 
используемый 
в логотипе

Размещать логотип 
на пестром фоне или на фоне 
не фирменного цвета

Недопустимые варианты использования логотипа1.0

Не допускается:



Фирменные 
цвета

2.0



Фирменные цвета2.0

HEX
#FDE7D8

CMYK
0   12   16   0

RGB
253   231   216 

HEX
#A1A479

CMYK
40   25   57   8

RGB
161   164   121 

HEX
#4A5336

CMYK
66   46   77   46

RGB
74   83   54

HEX
#B6ADD2

CMYK
32   34   0   0

RGB
182  173  210

HEX
#00131D

CMYK
60   0   0   100

RGB
0   19   29 



Фирменная палитра2.0

Оттенки основных цветов

Сочетания цветов



Фирменные 
шрифты

3.0

ирменные ирменные 



Фирменные шрифты3.0

Montserrat

Montserrat Regular 12 pt
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Воскоплав  
Депиляция воском остается популярнейшим 
способом удаления нежелательных волос 
на теле. Воскоплав делает эту процедуру 
доступнее и комфортнее для проведения 
в домашних условиях.

Заголовки и подзаголовки набираются полужирным 
начертанием с трекингом (+50).

Основной текст и текст подписей набирается регулярным 
начертанием без изменения трекинга и регистра.

Montserrat Semibold 21 pt



Стилистика

4.0



Паттерн4.0

Графические элементы для имиджа бренда создают 
единую концепцию стиля компании. 

Рекомендовано использование в рекламной продукции компании, 
на упаковке и сопутствующих материалах.



Паттерн4.0



Фотостиль/Продукт4.0

– главный акцент в кадре на продукт 
– минимум дополнительных элементов в кадре 
– натуральные, приглушенные оттенки
– эстетика и минимализм



Фотостиль/Модели4.0

Модели

На фотографиях они должны продемонстрировать 
чистую и здоровую кожу, что подчеркивает 
эффективность продуктов O’SEF и их положительное 
влияние на внешность и самочувствие. 

Одежда моделей

Одежда моделей должна быть минималистичной 
и без лишних деталей. Это поможет сосредоточить внимание 
зрителя на коже моделей и продукции O’SEF, а также 
подчеркнуть суть — простота и естественность в уходе. 



Иконки4.0

В оформлении упаковки допускается использование графических иконок. 
Они, как правило, используются для визуализации главных преимуществ продукта. 



POS-материалы

4.0



POS-материалы5.0



POS-материалы5.0



POS-материалы5.0



POS-материалы5.0



POS-материалы5.0



POS-материалы5.0


